
КАК выйти в ЛИДЕРы 
КАТЕГОРИИ С БЮДЖЕТОМ В 
РАЗЫ МЕНЬШЕ ЧЕМ У 
ОСНОВНОГО ИГРОКА



Бренд

НАНОПЛАСТ ФОРТЕ

Индустрия

Фармацевтика

Период

2011-2019 год

Категория

Обезболивающие и 
противовоспалительные 
средства наружного 
применения.



Вводные

3 млрд. рублей — ежегодный бюджет на 
продвижение на ТВ в категории 
«Обезболивающие и 
противовоспалительные средства для 
наружного применения»

преимущества новой пластырной формы и 
альтернативы диклофенаку не очевидны 
потребителю

конкуренты — бренды, принадлежащие 
крупным международным 
фармацевтическим компаниям

потребители используют
обезболивающие мази и гели, 
доверяют действующему веществу 
«диклофенак»

 привычные 

«Нанопласт Форте» — запатентованная 
 действующего 

вещества, 
уникальная формула

мало знакомая потребителю

бюджет на продвижение «Нанопласт 
Форте» на старте — 10-30 млн рублей

максимальный бюджет: 150 млн 
рублей , чем у 
основного игрока

, в 10 раз меньше



Вызовы в работе

вывести в категорию инновационный 
продукт с уникальной формулой

стать лидером в категории 



Решение

на «старте» выхода на рынок:

� спонсорские интеграции в «Поле 
Чудес»

� ролик с ведущим проекта «Поле 
Чудес» — Леонидом Якубовичем

дальнейшее продвижение:

� заставочное спонсорство на ТВ-каналах: 
Первый, Россия 1, ТВЦ, Пятый канал

интеграции в 
релевантные категории и 
праймовые ТВ-проекты 



Результат

50% рост
2011-2013 год: 
ежегодный рост 
продаж

2011-2019 год: 
«Нанопласт Форте» лидер в 
категории «Обезболивающие и 
противовоспалительные средства 
для наружного применения» в 
деньгах и упаковках в пластырной 
форме

«Нанопласт» открыл новую категорию 
обезболивающих средств на 
российском рынке

Леонид Аркадьевич Якубович в 
качестве лица рекламной кампании 
стал драйвером продаж «Нанопласт 
Форте»  в аптеках

Всем подавай «Нанопласт»! Говорят, 
дайте то, что Якубович рекламирует!

                                         Со слов провизора в московской аптеке



Хороших бизнес решений

welcome@mfb.group

+7 (903) 250-50-90
+7 (499) 769-59-21


