
Как российский кофейный 
бренд занял территорию 
«шоу за завтраком» 

и достиг уровня знания 
натурального кофе 75%



Бренд

Московская кофейня 
на Паяхъ

Индустрия

горячие напитки

Период

2015-2023 гг.

Категория

кофе



Вводные

категория рекламозависимая 

общий бюджет на 

тв-продвижение в категории 
«кофе» на 2015 год составлял 
порядка 4 млрд.руб 

бюджет ТМ «Московская 
кофейня на Паяхъ» в 10 раз 
ниже, чем у основных 
конкурентов 

основные инвестиции 
распределены между 
крупными игроками рынка: 
Якобс, Нескафе, Жардин, 
Жокей



Задачи в работе

выделиться на фоне конкурентов, 
сохранив относительно небольшой 
бюджет на продвижение

рассказать о себе 
большому проценту 
аудитории и 
запомниться ей 

«встать на полку» рядом с 
топ-3 транснациональных 
игроков

оъяснить стоимость 
продукта  за счет 
дополнительной 
эмоционалной надстройки



Решение

максимально релевантная 

территория ежедневного тв-проекта 

— «Доброе Утро» на Первом канале 

на долгосрочной основе

прямая рекомендация от 

ведущих — ролик с 

участием ведущих 

утреннего шоу

расщирение 
коммуникации на другие 
рекламные носители — 
использование образов 
ведущих в наружной 
рекламе 



Результат

ежегодный охват
 35 млн. 

человек

 рекламной 
кампании порядка

знание ТМ

75,9
67,9%

 «Московская 
кофейня на Паяхъ» к концу 
2023 г.

 натуральный кофе – 
 растворимый кофе – 
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